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Smart IP Cloud TV Interactivity Service 

시장분석 





Vision 태국에서 전세계로 대화형 TV 온-스크린 광고/쇼핑 서비스  

전 세계에 디지털 TV 수준의 화질.품질.서비스를 만족하는 대화형 TV 서비스. 

Smart IP Cloud TV Service on multiple devices of mobile 
1st 
Step 

3rd 
Step Expand Smart IP Cloud TV Service to ASEAN countries 

Smart IP Cloud TV Interactivity 

Extend Smart IP Cloud TV Service to Hybrid Set-top Box 
2nd 
Step 

WORLD 

Tobe 

당사의 혁신적인 기술과 플랫폼은 아세안 국가들을 거점으로 인도와 중동과 아프리카를 넘어 남미와 북미에 이르기까지 전 세계
인의 다양한 디지털 미디어 기반 단말기에 쌍방향 방송 서비스를 제공함으로써 멀티미디어 콘텐츠뿐만 아니라 정보와 상품의 생
산과 소비 및 유통은 물론, 금융이 융합된 제4세대(1세대 산업혁명, 2세대 인터넷혁명, 3세대 미디어혁명) 융합혁명을 선도합니다. 





TV/OTT Market ‘22년,4억580만 달러(4,520억 원)  

  태국의 방송시장은 디지털 지상파 채널 15개의 채널로 운영되고 있으며, 이러한 다양한 지상파 채널로 인하여 태국의 TV 시장은 

지상파 채널 시청 중심이며, 2019년 8월 현재 디지털 지상파 채널 시청 비율이 59%까지 상승하였음(전문출처, 태국 방송시장 동향 2019

년 7월호, 한국콘텐츠진흥원 발행). TV 방송의 시장규모는 2022년에는 2억9,300만달러(3,500억원)에 달할 것으로 예상된다(전문출처, 태국 

방송시장 동향 2019년 7월호, 한국콘텐츠진흥원 발행). OTT 시장의 빠른 성장세가 두드러지고 있으며, 2019년 태국의 OTT 시장은 전년대비 

24% 증가한 9,400만 달러(1,200억원)를 기록했으며, 2024년에는 2배로 증가한 1억8,800만달러(2,200억원)에 이를 것으로 예상한다

(전문 출처 NBTC(태국방송통신위원회), 2020년 6월23일 발표).  
 

태국의 모든 OTT 서비스는 속도와 품질이 보장되지 못하는 인터넷 환경으로 인하여 콘텐츠를 다운로드하여 시청하는 실정으로써, 

TV 채널의 실시간 전송은 불가능하나, 우리의 혁신적인 기술은 디지털 TV 수준의 화질과 품질 및 서비스를 만족시킴으로써, 태국 

TV 방송사들로부터 전송에 대한 수입을 창출한다. 



Contents Market 

출처 : PWC, KOCCA 





TV’s AD Market ‘22년,24억400만 달러(2조8,500억 원)  

  태국의 TV 광고시장은 2019년 20억8,800만 달러(2조5,000억 원)이었으

며, 위성 및 케이블 등의 유료 채널 대비하여 지상파 채널에 대한 광고 집

행이 압도적으로 큰 편으로 전체 TV 광고비의 90% 이상에 달하며, 2022

년에 는 24억400만 달러(2조8,500억 원)으로 예상된다.(전문 출처 PwC 

Global entertainment & media outlook 2018~2022 보고서, NBTC(태국방송통신위원

회), 2020년 6월23일 발표). 우리의 혁신적인 기술은 태국의 TV 채널의 실시

간 재전송으로 많은 시청자들을 우리의 서비스로 견인함으로써 우리의 혁

신적인 대화형 TV 온-스크린 광고는 광고주와 TV 방송사 및 시청자들 모

두에게 수익과 만족을 안겨줌으로써 우리와 동반성장을 실현한다.  



출처 : 태국디지털광고협회(DAAT), 칸타 인사이츠(Kantar Insights Thailand) 

단위 백만 바트(THB) 

Digital AD Market ‘20년, 8,130억 원  





e-Com’ Market ‘22년,24억400만 달러(2조8,500억 원)  

  전자상거래 시장은 B2C와 B2B를 중심으로 급격히 확대되고 있

으며, 2015년 기준 9억 달러 수준이었던 태국 이커머스 시장 규

모는 2019년 50억 달러(5조5,800억원)로 5배 이상 증가했으며, 

2024년 180억 달러(20조800억원)에 이를 것으로 예상된다. 태국 

이커머스 시장의 5대 트렌드는 이마켓플레이스 활성화, 역직구 

상품 등록 급증, 코로나19로 인한 매출 증가, 라이브 커머스 활성

화 , 공식  브랜드  등록  증가세로  대표된다 ( 전 문 출 처 : 

http://www.tradetimes.co.kr, 2020년 7월 8일). 

우리의  ICBM(사물인터넷 (IoT), 분산 .융합컴퓨팅 (Cloud 

Computing), 대용량데이터(Big Data), 이동성(Mobile)과 인공

지능(Artificial Intelligence, AI)) 기술은 방송중인 영상물에 포

함된 제품과 상품을 한달음에 구입하며, 이를 근린상가에서 당

일배송 하므로 철저한 사전.사후 서비스로 소비자의 만족과 동

네상권의 활성화로 일자리 창출과 생산자 위주의 산업재편으

로 소비자 이익을 극대화하고, 시청자의 상품을 거래하는 LIVE 

T-Commerce(실시간 TV 상거래) 실현으로 서비스 가입자들을 

생산.소비자인 프로슈머(Prosumer)로 견인하여 동반성장 한다.  





TV&AD Market ’20년, 방송 73조 원/광고 17조 원 

 

  

  방송시장(콘텐츠)은 ‘ASEAN ICT 마스터플랜 2020‘의 7대 핵심

전략 중 하나로 ’뉴미디어와 콘텐츠’를 선정하여 디지털, 융·복합 

콘텐츠 산업 육성 및 시장 확대에 주력하고 있으며, 아세안 국가

의 콘텐츠 시장은 ‘14년부터 ’19년까지 연간 8%이상의 높은 성

장률을 보이고 있으며 출판, 방송, 지식정보 분야 순으로 시장규

모가 형성 중으로써, 아세안 주요 6개국(인도네시아, 태국, 베트

남, 말레이시아, 싱가포르, 필리핀)의 콘텐츠 시장 규모는 2016년 

기준, 495억 달러(55조2,300억원)로 집계되었으며, 2021년까지 

약 10%의 성장(545억 달러, 60조8,000억원)이 전망된다.(전문출

처 : 아세안 국가의 콘텐츠 시장 동향과 콘텐츠 파트너-쉽 사업 소개, 2019년 

4월12일, 한국콘텐츠진흥원). 

  광고시장에서 세계적으로 명성이 높은 eMarketer는 2020년 아

세안의 광고시장의 규모를 대만 10억달러, 홍콩 7억달러, 인도네

시아 6.5억달러, 태국 5억달러, 싱가포르 4.7억달러, 필리핀 4.5억

달러, 베트남 2.8억달러 등 40.5억달러(4조4,890억원)으로 예측하

였으나,  

2020년에 발표한 STATISTA의 2019년 아세안의 디지털 광고시장

의 실적은 인도네시아 35억달러, 태국 30억달러, 베트남 28억달

러, 말레이시아 18억달러, 필리핀 17억달러, 싱가포르 15억달러 

등 143억달러(15조8,500억원)으로 예측보다 3.5배 이상의 성장

을 보이는 실적을 기록하였으며, 이는 아세안의 광고시장 규모가 

엄청난 성장을 지속하고 있음을 증명하고 있다. 

출처 : 한국콘텐츠진흥원, KOTRA 2018 

<아세안 국가별 디지털 광고 시장규모와 2019년 광고 시장실적 출처:Statista> 



e-Com’ Market ‘20년, 303억6,000만 달러(33조6,458억 원)  

  전자상거래 시장은 다른 소매채널에 비해 가장 빠르게 성장하고 있으며, 최근 5년간 매출액은 164.5%의 증가율(2014년 매출액 

52억9,800만 달러(6조1,255원), 2018년 매출액 140억1,500만 달러(16조2,041억원)을 기록(전문출처:유로모니터) 하여 매년 꾸준한 

성장세를 지속하고 있으며, 2022년에는 372억8,000만 달러(41조3,250억원)을 달성할 것으로 전망하고 있다. 





Competitor 성장세이지만, 태국 및 인도차이나 국가들 X  



Ranking 열악한 인터넷으로 인하여 실시간 TV 서비스는 인기 X 



Hot contents 한국 콘텐츠는 어느 나라든지 인기몰이 



Crashes 태국의 열악한 인터넷 환경의 단면을 시사하는 뉴스 

2020 년 5 월 18 일 



We can do TV live on around 

태국을 비롯한 인도차이나반도 국가의  

        OTT 서비스는 다운로드 서비스이며, 

               TV 채널 서비스의 제공이 불가하다. 

그러나, 우리는 이런 제약을 넘어서는 

        디지털 TV 수준의 화질.품질.서비스 만족 

               뿐만 아니라 대화형 TV 서비스이다. 




